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2.500,- Euro Preisgeld der ,,Goldenen Sahnehaube“ gehen an bediirftige Kinder der Region

Den Preis gleich
weitergereicht

Den mit 2500 Euro dotierten, un-
ternehmensinternen Marketing-
preis der , Goldenen Sahnehaube“
erhielt der Rewe-Markt Kirchheim
fir auBergewohnliche Aktionen
zur Kundenbindung. Rewe-Kauf-
mann Bernd Messerschmidt, seine
Frau Heidi, der stellvertretende
Marktleiter Victor Stricker und die
- Leiterin des Getrankemarkts Karin
Goldene : e | _ Sennung (von links) nahmen die
L Y I 2 5 00 € _ ) o ~ Auszeichnung im Wiesbadener
' B Y, Kurhaus aus den Handen von Regi-
i 4 PR — B onsleiter Jiirgen Scheider (rechts)
S - e : { %‘Z ! entgegen. Messerschmidt, derim
o e kagen e vergangenen Jahr 50 Aktionen -
Se—— T zum Teil zugunsten von bediirfti-
" gen Kindern - veranstaltet hatte,
_ will seinen Preis je zur Halfte an
Kinder im Raum Hersfeld und in
der Region Griinberg, wo er einen
weiteren Markt betreibt, spenden.
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